Avocado: from zero to hero in the Korean market. The success of avocado and Korean consumer psyche
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Winning at global film festivals and getting the crowd moving on the dance floor. This is what South Korea is known for on the global pop culture scene. Hyundai, Kia and Samsung mobiles, equally ubiquitous around the world.   But few have a view on the modern Korean consumers’ psychology that can account for the winners and losers amongst products on the retailer ‘isles’.  This case study brings to the fore some of the key drivers of Korean consumers, referencing Latitude’s marketing experience for New Zealand Avocado and Avanza in Korea over the last six plus years.  A period that has seen a tremendous increase in demand for avocados. It touches on the e-commerce evolution, health trend changes and marketing competition, which deserve the attention of global players invested in this market. It concludes with suggested tactics and positioning for global suppliers to the Korea market.
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La Palta: de cero a héroe en el mercado coreano. El éxito del aguacate y la psique del consumidor coreano
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Ganar en festivales de cine mundiales y hacer que la multitud se mueva en la pista de baile. Esto es por lo que Corea del Sur es conocida en la escena de la cultura pop mundial. Móviles Hyundai, Kia y Samsung, igualmente omnipresentes en todo el mundo. Pero pocos tienen una visión de la psicología de los consumidores coreanos modernos que pueda dar cuenta de los ganadores y perdedores entre los productos en las "islas" minoristas. Este estudio de caso destaca algunos de los impulsores clave de los consumidores coreanos, haciendo referencia a la experiencia de marketing de Latitude para el aguacate de Nueva Zelanda y Avanza en Corea durante los últimos seis años o más. Un período que ha visto un tremendo aumento en la demanda de aguacates. Toca la evolución del comercio electrónico, los cambios en las tendencias de salud y la competencia de marketing, que merecen la atención de los jugadores globales que invierten en este mercado. Concluye con tácticas sugeridas y posicionamiento para proveedores globales en el mercado de Corea.
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